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К руководству  прилагаются все 
изображения и макеты фирмен-
ного стиля. Следует использо-
вать готовые файлы, не переде-
лывая ничего заново. Ссылки, 
помеченные значком папки, ука-
зывают название файла, соответ-
ствующее макету на странице.

В основе фирменного стиля ле-
жат несколько базовых элемен-
тов: логотип, цвета, шрифт. Они 
служат отправной точкой при 
решении любых оформительских  
задач. 
Данное руководство — это ин-
струкция по эксплуатации стиля. 
Оно позволяет следить за со-
блюдением выработанных стан-
дартов, с которыми будут иметь 
дело сотрудники компании, ди-
зайнеры и полиграфисты. Изло-
женные здесь правила помогут 
им сделать работу корректно и 
качественно.

Правила 
использования



5

Эмоциональное поле бренда  
«Вызов»: вызов рынку обслужи-
вания климатических систем – 
кроме монтажа и ремонта, кли-
ентам должны предоставляться 
услуги по чистке и дезинфекции. 
Услуга должна быть нормой по-
требления, так же как и помыть 
руки перед обедом.
Стратегия дифференциации 
бренда «Качество»: команда 
профессионалов, специальное 
оборудование и химия, опыт в 
проектировании и монтаже ин-
женерных систем, подробные ре-
гламенты проведения работ – все 
это позволяет осуществлять ус-
луги с максимальным качеством.

В разработанном логотипе соче-
таются все вышеперечисленные 
характеристики. Эмоция «Вызов» 
визуально кодируется в острых 
углах и наклоне фигуры. «Каче-
ство» доносится через простые 
формы логотипа, устойчивую 
фигуру квадрата, цветовые соче-
тания, аскетичный и легко читае-
мый шрифт.
Фирменные носители также вы-
полненны в общем идейном 
ключе. Простота восприятия и 
универсальность - основа стили-
стики команды профессионалов, 
предлагающей рынку современ-
ные услуги.

Концепция 
фирменного стиля
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Простой в восприятии и совре-
менный логотип сигнализиру-
ет о чистоте и технологичности 
бренда. В основу визуального 
решения заложена капелька пра-
вильной формы внутри фигуры 
квадратного сечения (труба про-
мышленной вентиляции). Симме-
трия форм и цветовое решение 
ориентированы на целевую ау-
диторию и создают дополнитель-
ные сигналы чистоты.

CleanAir_Logo

Логотип
основная версия

Допустимо раздельное использо-
вание графической и шрифтовой 
частей без потери узнаваемости.
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Используется тогда, когда при-
менить цветную печать невоз-
можно, например, при отправке 
факса или печати документов на 
черно-белом принтере. 
На цветном фоне рекомендуется 
использование логотипа белого 
цвета.

Логотип
монохромная версия

CleanAir_Logo_black
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Во всех вариантах символа фи-
гурирует так называемое «сво-
бодное поле», где недопустимо 
использование посторонних эле-
ментов. Это облегчает правиль-
ное использование логотипа и 
контроль за ним.

Чтобы логотип хорошо читался, 
его детали должны оставаться 
различимыми.
Отдельный знак и комбиниро-
ванный логотип выгодно смо-
трятся при высоте знака больше 
или равной 3 мм.
Отдельно используемая шрифто-
вая часть различима при высоте 
1 мм. 

Логотип

Логотип

свободное поле

минимальный размер

3 мм

1 мм
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Чтобы  логотип не терял своей 
узнаваемости, а его внешний вид 
соответствовал фирменному сти-
лю, необходимо следить за его 
коррекртным использованием. 
Примеры самых распространен-
ных ошибок приведены далее.

1. Не допускается изменение про-
порций логотипа.

2. Не допускается произвольное 
изменение цветов.

3. Не допускается использова-
ние черного логотипа на цветном 
фоне.

4. Не допускается изменение вза-
иморасположения элементов ло-
готипа.

5. Не допускается  использование 
полноцветной версии логотипа 
на сходном по цвету, сложном 
или насыщенном фоне, который 
уменьшает заметность логотипа.

6. Не допускается трансформа-
ция отдельных элементов лого-
типа.

7. Не допускается использование 
абрисов и дополнительных эф-
фектов.

8. Не допускается изменение 
шрифтовой части логотипа.

9. Не допускается использование 
логотипа с наклоном.

10. Не допускается использова-
ние контура вокруг логотипа.

Логотип
недопустимые варианты

1 6

2 7

3 8

4 9

5 10

CLEANAIR
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Цветовая палитра компании 
CleanAir содержит 2 основных 
цвета: голубой и черный.
Предпочтительным вариантом 
для печати всегда является CMYK 
или Pantone. Цветовая модель 
RGB используется для отобра-
жения на цифровых носителях (в 
интернете (сайт, e-mail рассылка, 
соц. сети)

Черный

C0 M0 Y0 K100

R0 G0 B0

Pantone BlackC

Oracal 641
070 Черный

Цвет

Голубой

С100 М10 Y0 K0

R0 G154 B225

Pantone Process Blue C

Oracal 641
053 Голубой
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В дизайне носителей в качестве 
фонового изображения приме-
няется фирменный знак различ-
ных масштабов. Он может быть 
усечен и сильно увеличен.
Его местоположение и размер 
определяются исключительно 
выигрышным внешним видом ма-
кета и взаимодействием с други-
ми элементами.
Не допускаются изменение ком-
позиции, пропорций и цвета эле-
мента.

Фирменный
элемент
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В качестве основного шрифта 
используется Gotham Pro. Это 
простой, современный гротеск-
ный шрифт, имеющий несколько 
начертаний.

Шрифт

абвгдеёжзийклмнопрстуфхцчшщъыьэюя
АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890,«»„“:;?!@#$%&*()-+=|/{}\><~`

абвгдеёжзийклмнопрстуфхцчшщъыьэюя
АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890,«»„“:;?!@#$%&*()-+=|/{}\><~`

абвгдеёжзийклмнопрстуфхцчшщъыьэюя
АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890,«»„“:;?!@#$%&*()-+=|/{}\><~`

абвгдеёжзийклмнопрстуфхцчшщъыьэюя
АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890,«»„“:;?!@#$%&*()-+=|/{}\><~`

абвгдеёжзийклмнопрстуфхцчшщъыьэюя
АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890,«»„“:;?!@#$%&*()-+=|/{}\><~`

Gotham Pro Light

Gotham Pro Medium

Gotham Pro Black

Gotham Pro Regular

Gotham Pro Bold

основной шрифт

CleanAir_Fonts
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В тех случаях, когда использова-
ние Gotham Pro затруднительно 
или может привести к возникно-
вению неточностей (например, в 
бланках), гарнитура заменяется 
шрифтом Verdana из системного 
набора Windows.

Шрифт

абвгдеёжзийклмнопрстуфхцчшщъыьэюя
АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890,«»„“:;?!@#$%&*()-+=|/{}\><~`

абвгдеёжзийклмнопрстуфхцчшщъыьэюя
АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890,«»„“:;?!@#$%&*()-+=|/{}\><~`

Verdana Regular

Verdana Bold

дополнительный шрифт
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Персональные визитные карточки 
вручает лично их владелец. 
Они содержат информацию о 
компании и личные контактные 
данные владельца.

Визитка
персональная

ФИО сотрудника
Шрифт: Gotham Pro Bold
Кегль: 9 п.

Должность
Шрифт: Gotham Pro Regular
Кегль: 7 п.

Контакты
Шрифт: Gotham Pro Regular
Кегль: 7 п.

Сайт
Шрифт: Gotham Pro Medium
Кегль: 7 п.

Слоган
Шрифт: Gotham Pro Regular
Кегль: 7 п.

cleanairplus.ru
клинэйр.рф

CleanAir_BusinessCards
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На бейдже указываются имя со-
трудника компании и его долж-
ность.
Используются пластиковые бейд-
жи стандартного размера 86х54 
мм на магнитном креплении.

Бейдж

CleanAir_Badge

Едигарев
Александр Валерьевич

ФИО сотрудника
Шрифт: Gotham Pro Medium
Кегль: 14 п.

Должность
Шрифт: Gotham Pro Regular
Кегль: 11 п.

персональный



16

Фирменный бланк - важный атри-
бут любой организации. Именно 
с него начинается знакомство 
потенциального клиента или 
партнера с компанией.

Бланк

20 мм 20 мм

10 мм

10 мм

20 мм

65 мм

55 мм

CleanAir_Blank

Реквизиты
Шрифт: Verdana Regular
Кегль: 7 п.

Текстовый блок
Шрифт: Verdana Regular
Кегль: 12 п.
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Папка - один из основных эле-
ментов фирменного стиля компа-
нии. 
Фирменная папка представляет 
собой контейнер для подборки, 
хранения и переноса небольшо-
го количества документов и бу-
мажных материалов. Использова-
ние фирменных папок в деловых 
отношениях считается правилом 
хорошего тона. 
Папки используют как внутри 
компании, для хранения и пере-
мещения документации, так и для 
маркетинговых целей.

Папка
для бумаг

CleanAir_Folder



18

Сертификат формата А4 выда-
ется клиентам в качестве под-
тверждения чистоты их клима-
тических систем и соответствия 
санитарно-эпидемиологическим 
нормам. 

Сертификат

CleanAir_Certificate

Наименование организации
Шрифт: Gotham Pro Regular
Кегль: 24 п.

Текстовый блок
Шрифт: Gotham Pro Regular
Кегль: 18 п.
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Используются два вида фирмен-
ных стикеров: для маркировки 
климатических систем, с обозна-
чением даты проведения очист-
ки, и стикеры для одноразовых 
халатов рабочих.

Стикеры

100 мм

30 мм

20 мм

CleanAir_Sticker_100x30
CleanAir_Sticker_100x20
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Маркетологи давно поняли, что 
социальные сети – прекрасное 
место для продвижения бренда, 
и даже создали отдельное 
направление маркетинга, 
получившее название Social 
Media Marketing (SMM). Как 
оказалось, отдача от рекламы 
в традиционных видах СМИ 
значительно ниже, чем от 
грамотного SMM.

Социальные сети

ОЧИСТКА ДЕЗИНФЕКЦИЯ ОБСЛЕДОВАНИЕ
СИСТЕМ ВЕНТИЛЯЦИЙ

ОЧИСТКА ДЕЗИНФЕКЦИЯ ОБСЛЕДОВАНИЕ
СИСТЕМ ВЕНТИЛЯЦИЙ

Оформление группы Facebook

Оформление группы Вконтакте

зона, видимая на дисплее телефона

CleanAir_VK
CleanAir_Facebook
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Для подписи электронного пись-
ма используется шрифт Verdana 
в начертаниях Regular и Bold, во 
избежание некорректного ото-
бражения на экране получателя.

Подпись письма

CleanAir_E-mail

Имя сотрудника
Шрифт: Verdana Bold
Кегль: 9 п.

Крнтакты
Шрифт: Verdana Regular
Кегль: 7 п.
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Желательно использование спе-
цодежды рабочих голубого или 
синего цвета.

Спецодежда

CleanAir_Application_on_clothes
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На футболках рекомендуется 
размещение полной версии ло-
готипа, на бейсболках допустимо 
использование только знака, что 
позволит увеличить масштаб и 
читаемость.

Кепка
Футболка

CleanAir_Hat
CleanAir_T-shirt
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